[ la parole a... ]

Lin an apres sa créa
tion, Peak® organi
sait, le 30 mai dernier,
son  premier forum
annuel a Annecy-le
Vieux, 2 plateforme
o de recherches dans le
domaine des achats
rassemble deja plus
ey de 1 coo acheteurs
et des instituts représentant le tiers du
potentiel de formation frangais dans le
domaine des achats. Directeur associe de
Thésame, cheville ouvrigre de Peak®, Jean
Breton fait fe point.

«Comment définir Peak® ?

Jean Breton : C'ast un veritable "think tank”, un
réservolr d'idées. Les entreprises, chercheurs,
formateurs et représentants des territoires
membres du réseau travaillent sur l'améliora

[4] Bref

tion des relations clents-fourmisseurs, dée

est de faire évoluer la formation des acheteurs

= |La crise de 2009 a-t-elle joué un réle
dans la démarche 7

J.B.: Elle a raveld les dysfonctionnements, mais
le constat était déja perceptible avant. Déve-
lopper des relations collaboratives implique de
sortit d'un rapport frontal deminant-dominé
qui ne répond plus awx exigences de produc-
Livité.

= &uel premier bilan firez-vous ?

L B.: En mai 2010, 19 entreprises de taille in-
termédiaire ont rejoint Peak®. Ces PME, gui
représentent un CA de plus de 26 Md£, s'in-
terrogent sur leurs pratiques et souhaitent
disposer d'outils pour les faire évoluer. Mous
rassemblons aussi treize acteurs de la forma-
fion et de la recherche. Ce montage, calgue sur
celui des pdles de compétitivite, va permettre
de faire emerger une nouvelle école de pen
séex "achals”,

= SUr quoi avez-vous fravaillé ?

L. B, : Mous avons bati un observatoire des pra-

Bref Rhdne-alpes - Lettre hebdomadare d'information économigue

tigques clients/fournissewrs, Ce thermometre
v rmesurer 1a réalité dans 1a durée en donnant
la parole aux entreprises, Testé sur les adhe-
rents de: Peak®, l'observatoire va étre étendu
£n 2012 au niveau frangals, puis curopden. Le
partenariat conclu avec la Compagnie des di-
rigeants et acheteurs de France va notamment
faciliter ce travail au niveau national.

=Sur quels autres thémes allez-vous
réflechir ? -

) B. : le programme scientifique que nous
avons établi porte sur les besoins en formation
des acheteurs dans le domaine de la propriete
intellectuelle. La création de valeur sera aussi
passée au crible ainsi gque la responsabilite
societale de l'entreprise et Vorganisation des
achats.
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= Qel bilan d'étape tirez-vous du forum 7

L. B.:Peak® maonte en puissance. Lenisu va &tre
d'impliquer la direction génerale des entre
prises et de mobiliser des fonds. Un dossier va
notammment étre déposé via T'union des indus-
tries Rhéme-Alpes auprés du Fonds pour T'inng-
vation dans Nindustrie (Fal).
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